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DOSSIER 1 : FICHE DE MISSION 

Présentation du projet 

Entreprise : Vect Pest Control Expert (VPCE) 
Secteur d’activité : Lutte professionnelle contre les nuisibles 
Zone d’activité : Tchad 
Nature du projet : Optimisation du référencement naturel (SEO) et amélioration de la visibilité organique 
Durée : 1 mois 
Intervention : SEO technique, SEO On-Page et optimisation des performances 

Contexte 

Vect Pest Control Expert est une entreprise spécialisée dans la lutte contre les nuisibles au Tchad. Elle propose notamment des 

prestations de désinsectisation, dératisation, démoustication, désinfection et déreptilisation auprès des particuliers et des 

professionnels. 

La mission avait pour objectif d’améliorer la visibilité organique du site et ses performances techniques, tout en structurant son 

référencement autour des services proposés, des nuisibles ciblés et des intentions de recherche identifiées.  

Objectifs de la mission 

• Réaliser un diagnostic SEO technique et identifier les principales anomalies du site.  

• Améliorer les performances techniques, notamment sur mobile.  

• Analyser l’environnement concurrentiel et identifier les opportunités SEO.  

• Identifier les requêtes stratégiques correspondant aux services et nuisibles ciblés.  



   
 

   
 

• Optimiser les balises Title et Meta Description des pages stratégiques.  

• Optimiser les images : poids, format AVIF et attributs ALT.  

• Renforcer le maillage interne entre les pages pertinentes.  

• Corriger les URL problématiques, les liens cassés et mettre en place les redirections nécessaires.  

• Vérifier l’indexation, le sitemap, le fichier robots.txt et les codes de réponse HTTP.  

• Mesurer l’évolution des performances techniques et de la visibilité organique. 

Méthodologie 

1. Diagnostic : audit SEO technique, analyse de l’indexation et mesure des performances initiales. 

2. Analyse : benchmark concurrentiel, recherche de mots-clés et analyse des intentions de recherche. 

3. Optimisation : correction des anomalies techniques et mise en œuvre des optimisations SEO On-Page et de performance. 

4. Mesure et contrôle : nouveau crawl technique, comparaison des performances et analyse de l’évolution de la visibilité 

organique. 

Outils utilisés 

SEMrush : Benchmark SEO, recherche et analyse des mots-clés 

Screaming Frog : Crawl technique, codes HTTP, URL, redirections et détection des anomalies 

Google Search Console : Indexation, clics, impressions, CTR et position moyenne 

Lighthouse / PageSpeed Insights : Performance, Core Web Vitals et diagnostic des ressources 

Rank Math SEO : Intégration et gestion des métadonnées dans WordPress 



   
 

   
 

Squoosh / TinyPNG : Compression et optimisation des ressources visuelles 

WordPress : Mise en œuvre des optimisations SEO et techniques 

Livrables 

• Audit SEO initial et plan d’actions prioritaires.  

• Benchmark SEO concurrentiel.  

• Recherche et cartographie des mots-clés.  

• Optimisations SEO techniques et On-Page.  

• Optimisation des performances Web.  

• Analyse comparative des résultats.  

• Recommandations d’amélioration continue. 

 

KPI suivis 

Performance Web : score Lighthouse, LCP, FCP, TBT et CLS. 

Visibilité organique : clics, impressions, CTR moyen et position moyenne dans Google Search Console. 

Santé technique : codes HTTP, erreurs 4xx/5xx, redirections, indexation et crawlabilité. 

SEO On-Page : optimisation des Title, Meta Description, ALT et maillage interne. 

 

 



   
 

   
 

DOSSIER 2 : ANALYSE ET STRATEGIE SEO 

1. Audit SEO initial 

1.1 Audit des performances-Lighthouse 
 

    Mobile    

         

• Performance : 65  

• SEO : 92  

• Accessibilité : 85  

• Bonnes pratiques : 96 



   
 

   
 

Interprétation : L’audit Lighthouse met principalement en évidence des performances mobiles à améliorer. Les principaux leviers 

identifiés concernent le poids des images, les ressources bloquant le rendu et le chargement de l’élément LCP. Jusqu’à 2 809 Kio 

d’économies potentielles sur les images sont notamment détectés. Ces constats ont permis de prioriser les optimisations de 

performance. 

 

   Desktop 

               

• Performance : 88 

• SEO : 92  

• Accessibilité : 85  

• Bonnes pratiques : 100 

 



   
 

   
 

 

 

1.2 Audit technique Screaming Frog 

 



   
 

   
 

Interprétation : Le crawl initial réalisé avec Screaming Frog révèle plusieurs anomalies techniques : 6 erreurs 4xx, 4 URL sans 

réponse, 2 URL bloquées par le fichier robots.txt et 20 redirections 3xx. Ces résultats ont permis d’identifier les ressources et 

liens problématiques et de prioriser les corrections techniques.  

1.3 Audit des métadonnées 

 

Interprétation : L’audit des métadonnées révèle que les pages disposent déjà de Meta Descriptions, mais que plusieurs d’entre 

elles nécessitent une optimisation en raison de descriptions dupliquées, trop longues ou trop courtes. Ce constat a conduit à 

retravailler les métadonnées des pages stratégiques à partir de la recherche de mots-clés réalisée par la suite. 



   
 

   
 

1.4 État initial - Google Search Console 

Objectif : 

Google Search Console a été utilisée afin d’établir un état initial de la visibilité organique du site et de vérifier son indexation avant 

les principales optimisations. 

 

 



   
 

   
 

1.5 Synthèse du diagnostic 

Point analysé État initial Action identifiée 
Performance et 

chargement  
À améliorer Optimisation du LCP et réduction des 

ressources critiques 
SEO technique À améliorer Correction des anomalies techniques 

prioritaires 

Indexation Bonne Vérification et suivi dans Search Console 
Titles et Meta descriptions À optimiser Réécriture des métadonnées stratégiques 

Images À optimiser Compression, conversion AVIF et ALT 
Maillages À renforcer Création de liens contextuels 

Structure des URL 
 

À corriger Correction des URL et liens internes 
problématiques 

Redirections 3xx 
 

À vérifier Vérification des redirections et 
suppression des redirections inutiles 

Sitemap XML Conforme Surveillance et maintien de sa conformité 

robots.txt À corriger Vérification et correction des ressources 
bloquées 

Erreurs HTTP 404 À corriger Identification des liens entrants et 
correction des URL à leur source 

 

 

 



   
 

   
 

2. Benchmark concurrentiel 

Indicateurs 
SEMrush 

DNI Services 
Groupe 

Vitres Clair VPCE 

Authority Score 2 2 2 

Trafic organique 
estimé 

3 N/A 0 

Mots-clés organiques 12 N/A 3 
Domaines référents 137 98 26 

Backlinks 249 165 33 
Visibilité organique Faible Données insuffisantes Faible 

 

                             



   
 

   
 

 

                                                                               

                            



   
 

   
 

Interprétation : Les données SEO disponibles pour les acteurs étudiés restent limitées. Le benchmark s’est donc concentré sur les 

indicateurs réellement comparables : Authority Score, visibilité organique disponible, domaines référents et backlinks. Les résultats 

montrent une visibilité globalement faible et mettent notamment en évidence pour VPCE un potentiel de développement du 

référencement organique et de l’autorité du domaine. 

Impact sur la stratégie : La faible quantité de données organiques concurrentielles ne permettant pas de construire la stratégie 

uniquement à partir des positionnements existants, la recherche de mots-clés a été principalement orientée vers les services de 

VPCE, les nuisibles ciblés et les intentions de recherche des utilisateurs. 

 

3. Recherche et sélection des mots-clés 

                  



   
 

   
 

                  

 

 
Pages 

 
Mot-clé 

principal 
 
 

 
Mot-clé 

secondaire 
 
 

 
Intention 

 

 
Volume 

de 
recherche 

 

 
Difficulté 

% 
 

 
Title SEO 

 

 
Meta Description 

 

Statut 

Home page Expert anti 
nuisible 

Expert anti 
nuisibles 

Commerciale 
 
 
 

 
 

1K 34 Expert anti 
nuisible | VPCE 

Expert anti 
nuisibles 

Expert anti nuisible, VPCE protège 
habitations et entreprises. Faites 

confiance à nos experts anti nuisible 
pour une intervention rapide et 

durable. 

Optimisé et 
intégré 

Punaises de lit Traitement 
punaises de lit 

Éliminer les 
punaises de lit 

Commercial 9,9K 56 Traitement 
punaises de lit | 

Expert anti-

nuisibles VPCE 

Traitement punaises de lit par VPCE. 
Éliminez durablement les punaises de 

lit grâce à une intervention 

professionnelle pour habitations, 
hôtels et entreprises. 

 



   
 

   
 

Cafards Traitements 
cafards 

Désinsectisation 
cafards 

Commerciale 1,3K 17 Traitements 
cafards au 

Tchad | Expert 

anti-nuisibles 
VPCE 

Traitement cafards professionnel au 
Tchad. VPCE élimine durablement les 
cafards grâce à un traitement efficace 

pour particuliers et entreprises.  

Optimisé et 
intégré 

Moustique traitement anti 
moustique 

Éliminer les 
moustiques 

commerciale 320 18 

Traitement anti 
moustiques | 
Expert anti-

nuisibles VPCE 

 

Traitement anti moustiques par 
VPCE. Éliminez les moustiques 

durablement grâce à une intervention 

professionnelle pour habitations, 
entreprises et collectivités. 

Optimisé et 
intégré 

Puces désinsectisation 
puces 

éliminer les 
puces 

Commerciale 380 24 

Désinsectisation 
puces | Expert 
anti-nuisibles 

VPCE 

 

Désinsectisation puces par VPCE. 
Éliminez les puces durablement grâce 

à une intervention professionnelle 

pour habitations, hôtels et entreprises 
au Tchad. 

Optimisé et 
intégré 

fourmis Traitement 
fourmis 

Éliminer les 
fourmis 

Commerciale 
 

590 31   Optimisé et 
intégré 

Rongeurs Les rongeurs Éliminer les 
rongeurs  

Commercial 
et action de 
conversion 

260 19 

Les rongeurs | 
Expert anti-

nuisibles VPCE 

 

Les rongeurs peuvent causer 
d'importants dégâts. VPCE intervient 

pour éliminer les rongeurs 
durablement et protéger habitations, 

entreprises et collectivités. 

Optimisé et 
intégré 

Dératisation Dératisation Éliminer les rats commerciale 11,5K 28 

Dératisation | 

Expert anti-
nuisibles VPCE 

 

Éliminez les rongeurs durablement 

grâce à une intervention 
professionnelle pour habitations, 

entreprises et collectivités. 

Optimisé et 

intégré 

Démoustication Démoustication Éliminer les 
moustiques 

Commerciale 480 31 

Démoustication | 
Expert anti-

nuisibles VPCE 

 

Démoustication par VPCE. Éliminez 
durablement les moustiques grâce à 

une intervention professionnelle pour 
habitations et entreprises. 

Optimisé et 
intégré 



   
 

   
 

Désinfection Désinfection Service de 
désinfection 

Commerciale 2,4 K 22 

Désinfection | 
Expert anti-

nuisibles VPCE 

 

Désinfection par VPCE. Protégez 
habitations et entreprises grâce à une 
intervention professionnelle conforme 

aux normes sanitaires. 

Optimisé et 
intégré 

dereptilisation 

Déreptilisation 

 

Capture de 
reptiles 

Commerciale 100 36 

Déreptilisation | 
Expert anti-

nuisibles VPCE 

 

Déreptilisation par VPCE. Capturez et 
éloignez les reptiles grâce à une 

intervention professionnelle rapide et 
sécurisée. 

 

Optimisé et 
intégré 

Désinsectisation Désinsectisation Éliminer les 
insectes 

Ciommerciale 4.9K 22 

Désinsectisation 
| Expert anti-

nuisibles VPCE 

 

Désinsectisation par VPCE. Éliminez 
durablement les insectes grâce à une 

intervention professionnelle pour 
habitations et entreprises. 

Optimisé et 
intégré 

 

Méthodologie : Les mots-clés ont été sélectionnés après filtrage selon quatre critères : pertinence pour l’activité, intention de 

recherche, volume mensuel et difficulté SEO. Pour chaque page stratégique, un mot-clé principal et des expressions secondaires 

ont été retenus afin de rechercher un équilibre entre potentiel de visibilité et faisabilité du positionnement.  

 



   
 

   
 

DOSSIER 3 : MISE EN OEUVRE DES OPTIMISATIONS 

4. Mise en œuvre du SEO technique 

4.1 Correction de la structure des URL, redirections et vérification de l’indexation  

L’audit a identifié deux URL comportant automatiquement le suffixe « -2 » : /puces-2/ et /fourmis-2/. Les vérifications réalisées ont 

montré qu’il ne s’agissait pas de doublons de pages, mais de conflits de slugs avec des médias WordPress utilisant déjà les 

mêmes identifiants.  

Après identification de l’origine du problème, les slugs ont été corrigés afin d’obtenir des URL plus courtes et cohérentes :  /puces/ et 

/fourmis/. Des redirections 301 ont ensuite été mises en place afin de préserver l’accès aux anciennes adresses et d’orienter 

correctement les utilisateurs et les moteurs de recherche vers les nouvelles URL. 

Enfin, les nouvelles URL ont été contrôlées dans Google Search Console afin de vérifier leur accessibilité et leur prise en compte 

par Google après les modifications. 

 

 

 
Corrections de la structure des URL et mise en place des redirections   

Anciennes Nouvelles Action 

/ puces-2/ 
 

/ puces / 
 

Correction du slug + redirection 301 

/ fourmis-2/ 
 

/ fourmis / Correction du slug + redirection 301 



   
 

   
 

Exemple URL fourmis                               

 

 

              

 



   
 

   
 

Redirections 

       

                    

 

        

 

 

 



   
 

   
 

 

    Vérification de l’indexation 

      

 

 

 



   
 

   
 

4.2 Correction des erreurs HTTP 404 
Correction des erreurs 404 : L’analyse des URL signalées par Screaming Frog a permis d’identifier l’origine des erreurs HTTP 404. 

L’une provenait d’une ressource image dont l’URL n’était plus valide, tandis qu’une autre était liée à un lien interne obsolète présent 

dans le contenu d’une page. Les liens ont été corrigés directement à leur source afin de supprimer les requêtes vers les ressources 

inexistantes. 

 

            

 



   
 

   
 

4.3 Correction des ressources bloquées par robots.txt 
Correction robots.txt : Le crawl initial avait identifié deux ressources bloquées par les règles d’exploration. Le fichier robots.txt et 

les ressources concernées ont été vérifiés afin d’identifier l’origine des blocages et de rétablir l’exploration des ressources 

nécessaires. 

 

4.4 Optimisation technique des images 
Conversion et compression des images version Avif sur une dimension de 1440 X 820 px  

 



   
 

   
 

Optimisation technique des images : Les ressources visuelles ont été optimisées afin de réduire leur poids et leur impact sur les 

temps de chargement. Les principaux visuels ont été redimensionnés en 1440 × 820 px, dimension standardisée retenue pour le 

projet afin de conserver une qualité d’affichage adaptée tout en maîtrisant le poids des fichiers. Les images ont ensuite été 

compressées et converties au format AVIF. Le logo a également été redimensionné en 96 × 96 px afin d’éviter le chargement d’un 

fichier surdimensionné par rapport à sa taille d’affichage. 

 

5. Mise en œuvre —SEO On-Page 

5.1 Optimisation sémantique 
La recherche de mots-clés réalisée en amont a permis d’associer à chaque page stratégique une requête principale et des 

expressions secondaires. Ces éléments ont ensuite servi de base à l’optimisation On-Page afin de renforcer la cohérence entre 

l’intention de recherche, les métadonnées et le contenu de chaque page. 

Exemple d’optimisation du Title et de la Meta Description de la page « Cafards et désinfection » dans Rank Math.  

Élément  Optimisation retenue 

Mot-clé principal Traitement cafards 

Mot-clé secondaire Désinsectisation cafards 

Intention Commerciale 

Volume 1,3 K 

Difficulté 17 % 

Mot-clé principal Désinfection 

Mot-clé secondaire Service de désinfection 

Intention Commerciale 

Volume 2,4 K 

Difficulté 22 % 

 



   
 

   
 

5.2 Optimisation des Title et Meta Description 

                  

           

Commentaire : À partir des mots-clés sélectionnés, les balises Title et Meta Description ont été optimisées afin de présenter 

clairement le contenu de chaque page dans les résultats de recherche. Les Title ont été maintenus dans une longueur maîtrisée et 

les Meta Description ont été rédigées de manière concise afin de présenter rapidement le service proposé. Le mot-clé principal est 

intégré naturellement dans ces éléments afin de renforcer la cohérence entre la requête ciblée et la page correspondante.  



   
 

   
 

5.3 Optimisation des attributs ALT 

Commentaire : Les attributs ALT des images ont été renseignés et optimisés avec des textes courts, précis et descriptifs. Chaque 

texte alternatif reflète directement l’action représentée ou l’objet principal visible sur l’image, tout en restant cohérent avec le 

contenu de la page. Cette optimisation améliore l’accessibilité du site et aide les moteurs de recherche à mieux comprendre le 

contenu des images.  

 

 



   
 

   
 

5.4 Optimisation du maillage interne 
Un maillage interne contextuel a été mis en place afin de faciliter la navigation des utilisateurs et l’exploration du site par les moteurs 

de recherche. Des liens pertinents ont notamment été créés entre les pages de services, les pages consacrées aux nuisibles et 

les catégories de clients, afin de renforcer les relations entre les contenus du site. 

 

 



   
 

   
 

 

 

 

 

 



   
 

   
 

6. Optimisation des performances 
 

6.1 Réduction des ressources critiques 
 

L’analyse Lighthouse avait identifié plusieurs ressources susceptibles de ralentir le rendu initial. Un travail d’optimisation a été réalisé 

sur les ressources critiques, notamment les feuilles de style, afin de réduire leur impact sur le chargement de la page. 

 

6.2 Optimisation du chargement du Hero et du LCP 

Une attention particulière a été portée à l’image principale du Hero, identifiée comme élément déterminant du LCP. En complément 

de sa compression et de sa conversion au format AVIF, son chargement a été priorisé grâce au préchargement et à l’utilisation de 
fetchpriority="high". 

7. Résultats et contrôles 

7.1 Résultats Lighthouse  
 

 

 



   
 

   
 

Performance Mobile après 
65 → 97 

   

 

 

 

 



   
 

   
 

 

Performance Desktop après 
88 → 100 

     

 

 

 



   
 

   
 

Tableau récapitulatif Lighthouse 

Indicateur Avant Après 

 

Evolution 

Performance mobile 65 97 +32 pts 
Performance desktop 88 100 +12 pts 

LCP mobile 13,3 s 2,5 s −81% 

FCP mobile 2,7 s 1,7 s −37% 
TBT mobile 60 ms 0 ms −60 ms 
CLS mobile 0 0 Stable 

LCP desktop 0,9s 0,8 s −0,1 s 
FCP desktop 2,0 s 0,7 s −1,3 s 
CLS desktop 0,002 0 Amélioration 

 

Interprétation : Les optimisations mises en œuvre ont permis d’améliorer sensiblement les performances du site. Le score 

Lighthouse mobile progresse de 65 à 97, tandis que le score desktop atteint 100. L’amélioration la plus importante concerne le LCP 

mobile, réduit de 13,3 s à 2,5 s (−81 %). Le TBT atteint également 0 ms et le CLS reste stable, ce qui traduit une amélioration du 

chargement sans dégradation de la stabilité visuelle. 

 

 

 



   
 

   
 

7.2 Résultats Google Search Console 

 

 

 

 



   
 

   
 

Indicateur Search Console Avant Après Évolution 
Impressions 483 

 

440 −8,9 % 

Clics organiques 5 41 +720 % 
CTR moyen 1% 9,3 % +8,3 points 

Position moyenne 11 9,7 Gain de 1,3 position 
 

Période avant : 15/06/2026 → 12/07/2026 
Période après : 13/07/2026 → 10/08/2026 

Interprétation : La comparaison des deux périodes de 28 jours montre une évolution favorable de plusieurs indicateurs organiques. 

Malgré une légère diminution des impressions (483 → 440 ; −8,9 %), les clics progressent de 5 à 41 (+720 %). Le CTR moyen passe 

parallèlement de 1 % à 9,3 %, soit +8,3 points, tandis que la position moyenne s’améliore de 11 à 9,7. Sur la période observée 

après les optimisations, le site a donc généré proportionnellement davantage de clics à partir de ses apparitions dans les résultats 

de recherche. 



   
 

   
 

7.3 Contrôle final Screaming Frog 

 

 

Contrôle : Un nouveau crawl complet a été réalisé après les corrections afin de vérifier l’état technique du site. Screaming Frog ne 

détecte désormais aucune erreur HTTP 4xx ou 5xx. Ce contrôle confirme la correction des liens et ressources problématiques 

identifiés lors de l’audit initial.  



   
 

   
 

8. Difficultés rencontrées et solutions apportées 

Performance et ressources critiques 

La réduction des ressources bloquant le rendu a nécessité plusieurs phases de tests. Certaines modifications CSS ont provoqué des 

conflits d’affichage, nécessitant des ajustements afin d’améliorer les performances sans dégrader le responsive du site.  

Optimisation du Hero 

Le poids et le chargement de l’image Hero constituaient un levier majeur pour le LCP. Le visuel a été optimisé et son chargement 

priorisé grâce au préchargement et à fetchpriority="high". 

Correction des URL 

La présence des suffixes « -2 » sur /puces-2/ et /fourmis-2/ a nécessité une investigation avant modification. L’analyse a permis 

d’identifier un conflit avec des médias WordPress utilisant déjà ces slugs. Les URL ont ensuite été corrigées et les redirect ions 

nécessaires mises en place. 

Ces difficultés ont nécessité une démarche progressive de diagnostic, test, correction et validation, afin d’améliorer le 

référencement et les performances sans provoquer de régression fonctionnelle. 

 

 

 

 



   
 

   
 

9. Compétences développées 

SEO technique : audit, analyse des codes HTTP, optimisation des URL, redirections, indexation et crawlabilité. 

SEO On-Page : recherche sémantique, intentions de recherche, optimisation des Title, Meta Description, ALT et maillage interne. 

Analyse SEO : utilisation de Screaming Frog, SEMrush, Google Search Console, Lighthouse et PageSpeed Insights. 

WordPress & Web Performance : optimisation des médias, AVIF, ressources critiques, priorisation du chargement et résolution 

de conflits techniques. 

 

10. Conclusion 

Cette mission a permis de mettre en œuvre une démarche SEO complète, depuis le diagnostic initial jusqu’au contrôle et à la mesure 

des résultats. Les actions réalisées ont porté sur le SEO technique, la recherche sémantique, les métadonnées, le maillage interne, 

les images et l’optimisation des performances. 

Les résultats observés montrent notamment une progression du score Lighthouse mobile de 65 à 89 et une réduction du LCP de 

13,3 s à 2,9 s. Sur les deux périodes comparées dans Google Search Console, le CTR moyen progresse de 1 % à 9,3 %, tandis que 

la position moyenne évolue de 11 à 9,7. 

Ce projet m’a permis de consolider une méthodologie fondée sur le diagnostic, la priorisation, la mise en œuvre, le contrôle et 

l’analyse des résultats, tout en développant mes compétences en SEO technique, SEO On-Page et Web Performance.  


